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្រកសងួពណិជ�កម�  
អគ�នាយកដ� នជំរញុពណិជ�កម� 
នាយកដ� នអភិវឌ្ឍន៍ទីផ្សោរ 

 
ពក្យសុចំុះេឈ� ះ 

ប��ូនផលតិផលែខ�រេទកនទ់ីផ្សោរចិន 
តមរយៈផ្សោរទំេនបរបស្់រក�មហ៊ុន 

CHINA IMPORT-FOOD MALL (CIFM) 
 
នាម-េគាត�នាម…………………………………………… េភទ……… អយុ………… តួនាទ…ី……………………… 

្រក�មហុ៊ន ៖ …………………………………………………………………………………………………… 

អសយដ� ន ៖ …………………………………………………………………………………………………… 

េលខទូរស័ព� ៖ …………………………………………………………………………………………………… 

អុីែមល៉  ៖ …………………………………………………………………………………………………… 
  

 

១-ព័ត៌មានទូេទរបស្់រក�មហ៊ុន 
 

េឈ� ះ្រក�មហុ៊ន _________________________________________________________ 

េឈ� ះ្របធាន្រក�មហុ៊ន _________________________________________________________ 

អសយដ� ន្រក�មហុ៊ន _________________________________________________________ 

អសយដ� នសិប្បកម� / េរងច្រក _________________________________________________________ 

េលខទូរស័ព� _________________________________________________________ 

អុែីមល៉ _________________________________________________________ 
 
 

២-ព័ត៌មានស�អីពំី្របេភទផលតិផល 
 

្របេភទផលិតផល រយមខុផលិតផល 

កសិផល  ______________________________________________________ 

ជលផល  ______________________________________________________ 

បែន�-ែផ�េឈ  ______________________________________________________ 

ផលិតផលម�ូបអហរ  ______________________________________________________ 

ផលិតផលេភសជ�ៈ  ______________________________________________________ 

ផលិតផលសិប្បកម�  ______________________________________________________ 

ផលិតផលឧស្សោហកម�  ______________________________________________________ 
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៣-ព័ត៌មានលម�តិស�អីំព្ីរក�មហ៊ុន នងិផលតិផល 
 

លរ សូមេមត� េឆ�យនូវសំណួរងយៗខងេ្រកម េដយគូសស��   ក�ុង្របអបខ់ងស�  ំ មាន គា� ន 
០១ ្រក�មហុ៊នមានចុះប�� ីេន្រកសួងពណិជ�កម�   

០២ ្រក�មហុ៊នមានចុះប�� ីករពរម៉ាកេននាយកដ� នកម�សិទ�បិ��  ៃន្រកសួងពណិជ�កម�   

០៣ ្រក�មហុ៊នមានចុះប�� ីេន្រកសួងពកព់ន័�   

០៤ បានបងប៉់ាតងេ់នអគ�នាយកដ� នពន�ដរ   

០៥ ជាសមាជិករបស់សភាពណិជ�កម�រជធាន-ីេខត�   

០៦ ជាសមាជិកសហគមន ៍សមាគម ឬអង�ករនានា   

០៧ មានអសយដ� ន េលខទូរស័ព� និងអុែីមល៉ ច្បោស់លស់   

០៨ េ្រប្របាស់ទុនវនិេិយាគ ឬេដមទុនអជីវកម�តិចជាង ១០មុនឺដុល� រអេមរកិ   

០៩ េ្រប្របាស់ទុនវនិេិយាគ ឬេដមទុនអជីវកម�ចេនា� ះពី ១០-២០មុនឺដុល� រអេមរកិ   

១០ េ្រប្របាស់ទុនវនិេិយាគ ឬេដមទុនអជីវកម�ចេនា� ះពី ២០-៥០មុនឺដុល� រអេមរកិ   

១១ េ្រប្របាស់ទុនវនិេិយាគ ឬេដមទុនអជីវកម�េ្រចនជាង ៥០មុនឺដុល� រអេមរកិ   

១២ េ្រប្របាស់េ្រគ�ងច្រកែកៃច�ក�ុង្រស�ក   

១៣ េ្រប្របាស់េ្រគ�ងច្រកនាចូំលពបីរេទស   

១៤ េ្រប្របាស់វត�ុធាតុេដមក�ុង្រស�ក   

១៥ េ្រប្របាស់វត�ុធាតុេដមនាចូំលពីបរេទស   

១៦ មានបុគ�លិក និងកម�ករសរបុតិចជាង ៥០នាក ់   

១៧ មានបុគ�លិក និងកម�ករសរបុចេនា� ះពី ៥០-១០០នាក ់   

១៨ មានបុគ�លិក និងកម�ករសរបុចេនា� ះពី ១០០-២០០នាក ់   

១៩ មានបុគ�លិក និងកម�ករសរបុេ្រចនជាង ២០០នាក ់   

២០ មានបេច�កេទសេវចខ�បផ់លិតផលតមែបបទំេនប   

២១ ផលិតផលមានបាកូដកម�ុជាសមា� ល់្រតឹម្រត�វ   

២២ ផលិតផលមានកលបរេិច�ទេ្រប្របាស់ច្បោស់លស់   

២៣ ផលិតផលមានស� កស�� សមា� ល់ច្បោស់លស់   

២៤ ផលិតផលមានករទទួលស� ល់ពីគុណភាព និងសុវត�ិភាព ពីស� បន័ក�ុង្របេទស   

២៥ ផលិតផលមានករទទួលស� ល់ពីគុណភាព និងសុវត�ិភាព ពីស� បន័អន�រជាត ិ   

២៦ ផលិតផលស្រមាបប់េ្រមទផី្សោរក�ុង្របេទស   

២៧ ផលិតផលស្រមាបប់េ្រមទផី្សោរេ្រក្របេទស   

២៨ េ្រប្របាស់ធាតុផ្សគំមីកី�ុងករផលិត និងដដុំះ   

២៩ េ្រប្របាស់ធាតុផ្សធំម�ជាតិក�ុងករផលិត នងិដដុំះ   

៣០ យល់្រពមឲ្យម�ន�ីជំនាញរបស់្រកសួងពណិជ�កម�ចុះពិនតិ្យដល់ទីតងំលក ់និងផលិតផា� ល់   
 

៤-ព័ត៌មានអំពទីីផ្សោរ 
 

លរ សូមេឆ�យសំណួរខងេ្រកម សូមបេំពញចេម�យេនក�ុងតរងខងេ្រកម 

០១ ផលិតផលែដលមានបណំងប��ូ នេទ CIFM ______________________________________ 



០២ ផលិតផលមានលកេ់នេលទផី្សោរេហយ ឬេន? ______________________________________ 

០៣ បរមិាណលក្់របចែំខជាមធ្យម ______________________________________ 

០៤ ផលិតផលស្រមាបទ់ីផ្សោរក�ុង ឬេ្រក្របេទស? ______________________________________ 

០៥ ផលិតផលមានទីផ្សោរេនទណីាខ�ះេនក�ុង្របេទស? ______________________________________ 

០៦ ផលិតផលមានទីផ្សោរេនទណីាខ�ះេនេ្រក្របេទស? ______________________________________ 

 
៥-ព័ត៌មានេផ្សងៗ 
___________________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________________

___________________________________________________________________________________
___________________________________________________________________________________ 
 

៦-កលបរេិច�ទឈប់ទទួលព្រកសុចំុះេឈ� ះ នងិគំរផូលតិផល 
 

កលបរេិច�ទឈបទ់ទួលព្រកសំុចុះេឈ� ះ ៃថ�ទ៣ី១    ែខមថុិនា    ឆា� ២ំ០១៦ 

កលបរេិច�ទឈបទ់ទួលគំរផូលិតផល ៃថ�ទ១ី៥    ែខកក�ដ     ឆា� ២ំ០១៦ 

 
៧-ឯកសរភា� ប ់

 - ច្បោបច់ម�ងៃនឯកសរសំអង ក�ុងចណុំចទី ៣ 

- ប�� ីផលិតផល ែដល្រត�វប��ូ នេទ CIFM (របូភាពផលិតផល ពត័ម៌ានលម�តិអពំីផលិតផល មានេលខកូដ 

ផលិតផល-េលខបាកូដផលិតផល និងៃថ�លកេ់នទីផ្សោរក�ុង្រស�ក)។ 
 

 ខ�ុ ំបាទ / នាងខ�ុ ំ ជា្របធានសមាគម  / ្រក�មហុ៊ន / សហ្រគាស  សូមធានាអះអងថា រល់ពត័ម៌ានទងំអស់ខងេល 

ពិតជា្រតឹម្រត�វ្របាកដែមន េបខុសពីករពិត ខ�ុ ំបាទ / នាងខ�ុ ំសូមទទួលខុស្រត�វចំេពះមុខច្បោប។់ 

              

       េធ�េន…………………., ៃថ�ទ…ី………ែខ…………..ឆា� ២ំ០១៦ 

                ហត�េលខ  
 

្រក�មហ៊ុនេបសឡាយហ្៍របដក ់
 

នាយកដ� នអភវិឌ្ឍនទ៍ីផ្សោរ 
្របធាន 


